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GREEN ACTION FUND/ ACTION VERTE 2018

FORMULAIRE DE DEMANDE DE SUBVENTION
SOUMMISSION PAR COURIER ELECTRONIQUE (EMAIL) AU BUREAU REGIONAL DE CI PAR LE 18 MAI 2018 (5pm GMT)
Le Green Action Fund (GAF) ou Fond pour Action Verte, est un projet collaboratif entre Consumers International et la Swedish Society for Nature Conservation (SSNC) (Société Suédoise pour la Conservation de la Nature (SSNC) pour promouvoir la consommation durable. Les participants de GAF font également partie de la semaine globale d’action verte par Global Green Action Week (GAW), une campagne internationale de CSO, pour la promotion de la consommation durable.
Ainsi, les membres de Consumers International sont invités à demander une subvention de mener des activités de sensibilisation et de promotion sous le thème « Communauté du partage ». En utilisant leur expertise locale et leurs réseaux, les membres de Consumers International devront promouvoir des solutions et pratiques locales à des questions de consommation mondiale. Pour trouver plus d’informations sur le thème, veuillez lire le guide qui est disponible ici. 
Instructions et critères de candidature

Les demandes non conformes aux instructions seront rejetées
· Soumettez votre proposition sur le formulaire de demande fourni. Ne pas modifier le format ou supprimer aucune partie de celui-ci. Les réponses devront être dans la limite de mots indiqués pour chaque section

· Les propositions doivent être soumises dans le format «  Word ». Les Logos des organisations ne sont pas nécessaires sur le formulaire de demande.

· Une organisation individuelle peut présenter jusqu'à deux applications. Toutefois, le financement se limitera à un seul projet par organisation.
· Les gagnants de GAF sont encouragés à participer activement à l'échange des connaissances avec les autres participants dans la campagne de la semaine d'Action verte plus large. Cela implique la participation à des webinaires, et le partage des mises à jour des projets via e-mail et Facebook. Il faudrait que les candidatures acceptées créent aussi un compte sur la plate-forme interne du site de la Green Action Week pour réseauter et partager des informations avec les collègues qui participent à la campagne.
Eligibilité
Le Green Action Fund est ouvert à toutes les organisations membres de plein droit ou membres affiliées de Consumers International I dans les pays en développement (voir la liste du CAD ici)
. 
Les membres sympathisants de Consumers International, et les membres du gouvernement ne sont pas éligible pour ces projets.  La cotisation pour l’année en court, 2018 doit avoir été pleinement acquittée.

Principaux critères 
Les candidatures qui ne répondent pas à l’ensemble des principaux critères seront rejetées immédiatement
1. La campagne à réaliser doit mettre un accent clair sur les droits des consommateurs et des questions environnementales. 
2. Il faudrait que la campagne encourage le partage et la collaboration à l'intérieur des communautés, pour veiller à ce que tout le monde ait un accès durable aux biens et aux services. Pour de plus amples informations sur ce thème, consulter le guide.
3. Les dépenses de personnel ne doivent pas représenter plus de 35 % du budget total demandé. 

4. Toutes les activités doivent avoir lieu entre le 1er septembre et le 31 octobre 2017.  Il faudra au moins une activité qui se déroulera pendant la semaine focale d'Action verte du 1er au 7 octobre. 
5. La campagne doit être inclusive et ne doit pas contribuer à la discrimination fondée sur la race, le genre, l'orientation sexuelle ou autre.
Critères d’évaluation

Les candidatures seront ensuite examinées à l’aide d’un de système de notation en tenant compte des critères suivants :
1. La campagne à mettre en œuvre devrait être de solution- orientée et atténuer un problème clairement identifié.
2. La campagne devrait comprendre une évaluation indépendante par le public cible grâce, par exemple, à une enquête.

3. La campagne devrait avoir un objectif clair, des objectifs mesurables et des résultats précis qui sont atteignables dans la durée du projet.
4. Il faudrait que la campagne vise à contribuer à réaliser un changement culturel ou systémique plus important à travers son public cible, et non simplement à modifier le comportement de quelques individus.

5. Le budget est détaillé, réaliste et clairement lié à l'activité/campagne.

6. Les intervenants identifiés sont pertinentes, et leur rôle est bien défini. Le projet devrait favoriser des partenariats de collaboration avec les intervenants.

7. La campagne devrait inclure une perspective sexo-spécifique et, dans la mesure du possible, visait à renforcer l'égalité des sexes et renforcer la position de participation des filles et femmes
8. L'organisation devrait s'assurer que les avantages de la campagne sont soutenus et qu’il y aura un impact à long terme au-delà de la fin du financement.
FORMULAIRE DE DEMANDE DE SUBVENTION
	Contact principal
	

	Email
	

	Téléphone
	

	Organisation
	

	Pays
	

	Numéro d’adhésion  à  CI
	


Pour des suggestions, conseils, et possibilités de poser des questions sur la façon de remplir ce formulaire de candidature de façon réussie, veuillez consulter le guide sur ce thème ici.
Titre du projet :

1. Résumé du projet : (150 mots maximum)

S'il vous plaît donnez un bref résumé de votre projet, y compris le contexte et établissez  un lien clair avec l'environnement, les droits des consommateurs et le thème pour 2018, qui est « Communauté du partage »
	

	2. Énoncé du problème : (150 mots maximum)
Décrivez le problème que vous allez traiter et la solution que vous proposez 



3.  Impact et objectif(s) : (300 mots maximum)

Décrivez le(s) objectif(s) spécifique(s) du projet ainsi que l’effet/ impact global que celui-ci aura en atteignant ses objectifs. Veuillez aussi décrire comment vous prévoyez d'évaluer l'impact du projet, par exemple, via l'évaluation par le groupe cible.

	

	


4. Activités et réalisations : (300 mots maximum)

Décrivez les activités à entreprendre et vos résultats escomptés (c'est-à-dire le «produit» de votre campagne, par exemple, le nombre de participants visés,  nombre de rapports à produire, nombre de spots radio à organiser etc.). Veuillez également fournir un calendrier d’activités.
	5. Groupe(s) cible(s), leurs rôles et responsabilités : (300 mots maximum)

a. Décrivez les groupes cibles (femmes/filles et hommes /garçons), les résultats que vous prévoyez d'atteindre avec eux et comment ils vont contribuer à atteindre les objectifs du projet.

B. Décrivez les rôles et les responsabilités des acteurs et des parties prenantes concernés.

En formulant le projet, veuillez réfléchir/prendre en compte/décrire comment il touchera et contribuera à l'égalité entre les sexes. Le projet doit, dans la mesure du possible, viser à renforcer l'égalité entre les sexes et/ou la position et la participation des femmes et des filles. Les candidats doivent également veiller à ce que chacun ait les mêmes droits à participer et à décider de l'organisation et de la mise en œuvre du projet, indépendamment de son sexe. La candidature, comme les comptes rendus, devront également indiquer le nombre de femmes/filles et d'hommes/garçons dans les groupes cibles.

Consumers International et la SSNC adoptent une démarche soucieuse de l'égalité entre les sexes dans tous leurs projets. Cela inclut des chances, des responsabilités et des droits égaux pour les femmes et les hommes, ainsi qu'une influence égale et un partage équitable d'une rémunération. La promotion de l'égalité entre les sexes est cruciale pour éradiquer la pauvreté sous toutes ses formes, et la SSNC et Consumers International croient que les politiques et les pratiques de développement durable qui n'impliquent pas les femmes et les hommes de façon égale ne réussiront pas à long terme. Pour plus d'informations, veuillez consulter la politique 2011-2020 sur l'égalité des sexes de la SSNC ici.


	


6. Budget: 
 Le budget ne devrait pas excéder £ 2 000 (C.-à-d. 2000 Livres Sterling).  Veuillez décrire ci-dessous les coûts pour cette campagne, ventilés selon les lignes budgétaires concernées. 
S'il vous plaît détaillez vos activités autant que possible et ajoutez des lignes supplémentaires si nécessaire.   
Taux de change utilisé: __________________________
	Item/ rubrique
	Mesure/unité 
	Coûts par Unité
	Quantité totale
	Coûts Total (monnaie local)
	Coûts total en Livre Sterling

	Ex. Emission à la radio, location salle, frais d’imprimer, etc.

	Ex. par jour, par heure/ par évènement 
	En monnaie locale
	Ex. 5 (jours)
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Procédure de soumission : 
Veuillez indiquer clairement comme objet de votre courier email : « Application to the Green Action Fund 2018» or (Candidature au Green Action Fund 2018) et envoyez celui-ci à votre bureau régional de CI avant le 18 Mai 2018 (5pm GMT). Les candidatures reçues après cette date seront immédiatement rejetées. 
Contact des bureaux régionaux de CI sont les suivant:
a. Pour l’Afrique: Xaverine Ndikumagenge, XNdikumagenge@consint.org
b. Pour l’Asie Pacifique, Indrani Thuraisingham IThuraisingham@consint.org 
c. Pour Europe de l’Est et l’Asie Centrale, Sally Nelson snelson@consint.org
d. Pour l’Amérique Latine et les caraïbes, Tamara Meza tmeza@consumidoresint.org  
e. Pour Moyen-Orient: Aziza Mourassilo amourassilo@consint.org
Calendrier de Campagne: 
Les candidats retenus seront informés par Consumers International en Juin 2018. Un protocole d’accord devra alors être conclu et signé par les parties, et le versement de la subvention aura lieu peu après.  Les activités peuvent commencer à partir du 1er septembre 2018 mais doivent se terminer par 31 octobre 2018. Au moins une partie des activités du projet doivent avoir lieu au cours de la semaine d'Action verte (du 1er au 7 octobre 2017).

 Les organisations doivent présenter des rapports narratifs et financiers complète (en utilisant les modèles/ (Template) fournis) à Consumers International pas plus tard que le 30 Novembre 2017.  

Toutes les organisations devront utiliser les modèles (Template) fournis à cet effet. Ces rapports doivent contenir des informations sur les activités entreprises et impact atteint ainsi que toutes les preuves de toutes les dépenses financières encourues.
� Veuillez noter que le Chili, les Seychelles et l’Uruguay ne sont pas inclus sur cette liste à partir de 2018
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